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	→内容简介

	巧克力是一个外来词Chocolate的译音，它主原料是可可豆(像椰子般的果实，在树干上会开花结果)，它的起源甚早，始于墨西哥极盛一时的阿斯帝卡王朝最后一任皇帝孟特儒 (Montezuma)，当时是崇拜巧克力的社会，喜欢以辣椒、番椒、香草豆和香料添加在饮料中，打起泡沫，并以黄金杯子每天喝50CC，是属于宫廷成员的饮料，它的学名Theobroma有“众神的饮料”之意，被视为贵重的强心、利尿的药剂，它对胃液中的蛋白质分解酵素具有活化性的作用，可帮助消化。

随着人们生活水平的不断提高及消费者食品安全和健康意识的不断增强，巧克力作为营养、健康、高档的消费品，越来越多地被消费者所接受，巧克力制品的市场需求量不断扩大，巧克力产业已成为我国食品工业中发展速度较快的产业。近5年来，我国巧克力产量均以两位数的幅度在增长。总体来看，目前巧克力市场已经开始从发展市场逐步走向成熟市场。

外资品牌着重强调产品的优秀品质与独特口感，因此，迅速占领了我国市场，并实现了较高的品牌溢价，占据了中高端市场的绝对份额。而对于国产巧克力来说，其劣势主要表现在品牌数量少、口味单一；巧克力加工设备选型不当、配套设施不全；产品开发力量薄弱、产品更新换代慢等问题，在整体上始终无法摆脱品质口感不尽如人意，只能在低端市场徘徊的尴尬处境。

2012年我国巧克力行总资产103.6亿元，同比上升5.81%，2013年总资产为109.8亿元，同比增长6.03%，预计2014年总资产将达到116.6亿元，同比将增长6.17%。年增长平稳，显示出投资在稳步上升。另一方面2012年我国巧克力行市场规模164.2亿元，同比上升13.52%，2013年市场规模为188.3亿元，同比增长14.67%，预计2014年市场规模将达到217亿元，同比将增长15.23%。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国中国焙烤食品糖制品工业协会巧克力专业委员会、中国食品工业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国巧克力及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国巧克力行业发展状况和特点，以及中国巧克力行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的巧克力行业发展态势作了详细分析，并对巧克力行业进行了趋向研判，是巧克力经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前巧克力业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第五章 我国巧克力行业整体运行指标分析
第一节 中国巧克力行业总体规模分析

一、企业数量结构分析
图表：2012-2014年中国巧克力行业企业数量
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数据来源：中研普华数据库
2012年我国巧克力行业企业数量为637个，近年来保持约5%的增长率，预计2014年达到708个。
二、人员规模状况分析
图表：2012-2014年中国巧克力行业从业人数
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数据来源：中研普华数据库
2012年我国巧克力行业从业人数约4.8万人，2012-2014年以5-6%之间的速度增长，预计2014年将达到5.4万从业人员。
三、行业资产规模分析
图表：2012-2014年中国巧克力行业总资产
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数据来源：中研普华数据库
2012年我国巧克力行总资产103.6亿元，同比上升5.81%，2013年总资产为109.8亿元，同比增长6.03%，预计2014年总资产将达到116.6亿元，同比将增长6.17%。年增长平稳，显示出投资在稳步上升。
四、行业市场规模分析
图表：2012-2014年中国巧克力行业市场规模
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数据来源：中研普华数据库
2012年我国巧克力行市场规模164.2亿元，同比上升13.52%，2013年市场规模为188.3亿元，同比增长14.67%，预计2014年市场规模将达到217亿元，同比将增长15.23%。
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