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	→内容简介

	户外广告泛指基于广告或宣传目的，而设置的户外广告物，常出现在交通流量较高的地区。常见的户外广告如： 企业LED户外广告灯箱、高速路上的路边广告牌.霓虹灯广告牌、LED看板及安装在窗户上的多功能画蓬等，现在甚至有升空气球、飞艇等先进的户外广告形式。

随着经济的发展和技术的进步,户外广告的媒体种类会越来越多,户外媒体的传播形式也将发生变化,户外广告市场的竞争程度会进一步加剧,给规模小、粗放式的户外广告经营单位带来的压力势必会随之增加。在此情况下,户外广告经营单位要未雨绸缪,就要关心相关调研结果“暗示”的未来发展方向,以不断的适时调整、新技术的及时利用、策略的顺势改变,从容应对户外广告市场、受众心理的种种变化。

早在上世纪八九十年代，我国户外广告行业的技术专利申请数量较少；至2006年，我国户外广告行业技术专利申请数量开始迅速增加，年申请量开始突破30项。2011年后我国户外广告行业每年技术专利申请数量保持在90项以上，2012年的申请数量达到104项，2013年申请数量为21项，2014年有16项。

随着城市市容规划的升级需要,户外广告公司正在向新技术领域迈进。当一线城市户外资源垄断格局日益成型后,竞争的“战场”正转向二三线城市。2014年中国广告市场规模达5219亿元，同比增长3.96%，过去5年复合增长率12.475%。过去五年广告市场的发展主要来源于经济总量的扩大，而市场占比基本稳定。

传统户外广告已经告别了快速增长的时期,户外广告市场即将迎来一个资源整合和格局洗牌的时代,两种表象将愈加清晰:其一,越来越多的传统户外广告公司将向新技术领域迈进,实现多元化发展。伴随各种新技术的快速发展,对传统户外广告公司而言,下一步必然会涉足越来越多的新技术以实现自身的稳步发展。尽管目前针对户外新媒体各方褒贬不一,但其对传统户外广告公司的冲击已显而易见。因此,传统户外广告公司在保持診-有资源优势的基础上引入技术创新,不失为实现多元化发展的良好途径。其二,传统户外广告公司下一波竞争的“战场”将转向二三线城市。中国未来50年经济发展的前景很好,这种上升不仅靠大城市,更需要靠几百个二三线城市的支撑,因此若现在拥有二三线城市的传媒平台,将会在未来竞争中取得先机。可以说,二三线城市为传统户外广告业的后续发展提供了宽广的舞台,下一波竞争的重点必然在二三线城市。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家新闻出版广电总局、中国广告协会户外广告分会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国户外广告及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国户外广告行业发展状况和特点，以及中国户外广告行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的户外广告行业发展态势作了详细分析，并对户外广告行业进行了趋向研判，是户外广告经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前户外广告业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第七章 2015-2020年户外广告行业前景及投资价值

第一节 户外广告行业五年规划现状及未来预测

一、“十二五”期间户外广告行业运行情况

从各个方面的经济调查发现最为火爆的媒体形式为户外媒体。户外广告是指那些消费者在他们的家和办公室以外的其他任何地方接触到的广告。然而今天户外广告是无处不在的,没有其他媒体可以如此持续低把信息放在你的眼前,以如此不寻常的方式出现在那么多令人意想不到的地方。改革开放30年中,中国户外广告业经过最初15年里恢复与成长的萌生阶段,“南巡讲话”后伴随市场经济的蓬勃发展而快速成长的奠基阶段,进入新世纪后连续取得二位数超高速增长的发展阶段,目前已进入整合与提升的优化阶段。

随着人们旅游和休闲活动的增多以及高新科技的广泛运用,户外媒体已成为广告主的新宠,其增长速度大大高于传统电视、报纸和杂志媒体。户外广告业务近几年在中国市场发展很快。这种“快”不仅体现在行业规模短时间之内的不断扩大上,还体现在新兴户外媒体形式的“快速”推出及被市场认可、接受。中国户外广告市场规模有望从2003年的130亿元人民币增加到2010年的450亿元人民币。

2011年户外广告投放额持续增长,达到515亿元,增长率较上一年有所放缓;2012年我国户外广告投放量较2011有10%~15%的增长,如果以10%计算,2012年我国户外广告投放额为566亿元。

以上数字说明,近年来我国户外广告行业营业额呈现增长态势,并促使2012年的户外广告媒体投放量成为仅次于电视的第二大广告投放媒体。但是,由于我国的户外广告行业进入门槛低,参与广告市场竞争的企业虽然众多但大多规模较小,使得户外广告行业低端市场竞争激烈。2009年,我国户外广告经营单位为6.93万户,到2010年,户外广告经营单位增加为7.59万户,增长率近10%,可见有越来越多的企业加入到户外广告行业。同时,越来越多的企业加入户外广告行业,也造成了户外广告市场的“拥挤”,形成了户外广告经营额的连年增长,但户外广告经营者特别是一些小规模户外广告经营者苦苦挣扎的局面。如2010年,我国7万多家户外广告经营单位的经营额为273.63亿元,但平均到每户户外广告经营单位的经营额仅为36万元,说明户外广告市场“蛋糕”的获取并非想象中的容易。

户外广告投放媒体类型选择。有户外广告受众调查数据显示,在我国户外广告的接触类型中,接触过车身广告的调查对象比例最高,达到了总数的83%,这和受众选用的交通工具、接触广告的地点密切相关。接触过霓虹灯广告牌、灯箱广告和候车亭广告的调查对象的比例则超过了70%。在被调查对象中,接触过三面翻户外广告的人比例最低,仅为总体的33%。因此,广告主在进行户外广告投放媒体类型选择时,可依据受众户外媒体接触程度进行挑选,受众接触程度高的户外媒体所实现的广告到达率也相对较高。

随着经济的发展和技术的进步,户外广告的媒体种类会越来越多,户外媒体的传播形式也将发生变化,户外广告市场的竞争程度会进一步加剧,给规模小、粗放式的户外广告经营单位带来的压力势必会随之增加。在此情况下,户外广告经营单位要未雨绸缪,就要关心相关调研结果“暗示”的未来发展方向,以不断的适时调整、新技术的及时利用、策略的顺势改变,从容应对户外广告市场、受众心理的种种变化。

随着城市市容规划的升级需要,户外广告公司正在向新技术领域迈进。当一线城市户外资源垄断格局日益成型后,竞争的“战场”正转向二三线城市。可以预见,传统户外广告已经告别了快速增长的时期,户外广告市场即将迎来一个资源整合和格局洗牌的时代,两种表象将愈加清晰:其一,越来越多的传统户外广告公司将向新技术领域迈进,实现多元化发展。伴随各种新技术的快速发展,对传统户外广告公司而言,下一步必然会涉足越来越多的新技术以实现自身的稳步发展。尽管目前针对户外新媒体各方褒贬不一,但其对传统户外广告公司的冲击已显而易见。因此,传统户外广告公司在保持診-有资源优势的基础上引入技术创新,不失为实现多元化发展的良好途径。其二,传统户外广告公司下一波竞争的“战场”将转向二三线城市。一方面,城市市容规范化使得满街广告牌得到了很大的清理,户外广告资源在一线城市趋向饱和,寡头垄断格局日益成型。二三线城市虽然也在逐步整顿户外广告资源,但清理力度始终不及一线城市。部分户外广告公司已经将目标转向二三线城市的优质广告牌资源,这些城市的传统户外广告牌价格“水涨船高”。对于户外广告公司来说,越早占有资源就意味着优势。另一方面,二三线城市本身经济的加速发展也使得广告公司越来越看重二三线市场。中国未来50年经济发展的前景很好,这种上升不仅靠大城市,更需要靠几百个二三线城市的支撑,因此若现在拥有二三线城市的传媒平台,将会在未来竞争中取得先机。可以说,二三线城市为传统户外广告业的后续发展提供了宽广的舞台,下一波竞争的重点必然在二三线城市。

图表：2011-2014年我国广告行业市场规模
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